Вопросы к зачету по курсу «Электронный бизнес»
для студентов заочного факультета

2010-2011 уч.г.
1. Основные подходы к созданию Интернет-компаний 

2. Цели и концепции Интернет-бизнеса 

3. Бизнес-модели 

4. Модель В2С — бизнес, ориентированный на конечных потребителей — физических лиц . Структура В2С-компании 

5. Модель В2В — бизнес для бизнеса. Структура В2В-компании 

6. Интернет-магазин, или сервисное предприятие В2В 

7. Рекламная модель В2В-компании

8. Биржевая модель В2В-компании 

9. Смешанные и производные бизнес-модели

10. Интернет-магазины 

11. Основные отличия Интернет-магазинов от реальных аналогов 

12. Структура Интернет-магазина 

13. Корпоративные сайты. Функции, структура. 

14. Информационный поиск в сети 

15. Контент-проекты. Структура контент-проекта 

16. Информационный бизнес в сети 

17. Информация как товар 

18. Виды информационных ресурсов 

19. Интернет-трейдинг 

20. Интернет-банкинг 

21. Платежные системы 

22. Рекламный бизнес. Разработка и поддержка сайтов 

23. Рекламные агентства 

24. Баннерные сети 

25. Системы управления рекламой 

26. Дизайн-студии 

27. Услуги хостинга 

28. Услуги связи и средства общения 

29. Почтовые сервисы (e-mail) 

30. Форумы 

31. Чаты 

32. ICQ 

33. Торговые площадки. Общие требования к торговым площадкам 

34. Интернет-биржи 

35. Аукционы 

36. Дистанционное обучение 

37. Online-консультации 

38. Виртуальные казино 

39. Букмекерские конторы и тотализаторы 

40. Лотереи

41. Денежные расчеты в сети. Платежные системы 

42. Классификация платежей и платежных систем 

43. Системы расчетов, работающие с реальными деньгами 

44. Системы расчетов, использующие электронную валюту (цифровые деньги) 

45. Платежная система Easy Pay 

46. Платежная система WebMoney 

47. Вопросы безопасности платежей в Интернете 

48. Шифрование информации 

49. Симметричные алгоритмы шифрования 

50. Асимметричные алгоритмы шифрования 

51. Электронная цифровая подпись 

52. Хэш-функции. Защита целостности сообщений 

53. Центры сертификации 

54. Протокол SSL 

